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DESIGN / Fachmesse

Dein Freund der Mobilitiits-
dienstleiter - dieses zei
Markenhild entwarfen die Stu-
dierenden der Fakultit fir De-
sign u&i;{ijnsle beim Projeki
Bran mability”. Ein In-
terview mit der Projektleiterin
und Bowner Lehrbeauftragten
Katrin Androschin, die einige
Arbeiten ihrer Studenten auf
der Berliner Fachmesse Inno-
Trans vorstellte,

S Wos kann man sich un-
ter dem Studienprofelt , Bran-
ding mobility” vorstellen?

Kairin Androschin: Das Se-
mesterprojelit war unter dem
Titel . Branding Mobility" aus-
geechrieben, Die  Schaffung
von Marken hilft Menschen,
Institutionen - und Unterneh-
men, sich in elner munehmend
unitbersichtlichen Welt 2u ori-
entieren und die richtige Wahl
zu treffen. Ich bereite die Stu-
dierenden in meinen Projekten

darauf vor, als mukiinftize Ma-
cher von Marken verantwort-
lich zu hardeln. Deshalb habe
ich thnen eln mukunfisoriens
tiertes Thema gestellt, das auch
in einem Heize- und Transit-
land wie Stdirol wichtig ist:
Die Studierenden sollten ein
fiktives Dienstleistungsunter-
nehmen, das verschiedene Ver-
kehrsmitte! himdelt und die

UNABHANGIGE, FREIBERUFLICHE EXPERTEN
FUR DESIGN, BRANDING UND KOMMUNIKATION

Grualitiit von Reizen verbessert,
als Marke pestalten Tn Form
von Logos, Farben, Formen
und konkreten Designanwen-
dungcrl. wie: Chipkarten, Fla-
knte, Flyer oder Haltestellen.
D" Wie
disrenden

it haben die Stu-
Projek: umge-

: Ideen,
wie man das Thema Mobilitat
kommunizieren kann, Ich be-
merkte aber auch, dass sie den
Entwurf von zukninftsorien-
tierten Konsepten nicht immer
einfach fanden.

W02 W war das Besondere
am Entwurf des Bomer Stu-
denten Martin Sch - deer.
in' Berlin auf der InnoTrans
vonrestells wirde?

Androschin: Er brachte den
Mobilitatedienstleister nahe an
die angesprochenen Personen
{Zielgruppen), indem erihm ei-

Studenten kommunizieren Mobilitat

Bozner Designstudenten stellen Projekt bei der Fachmesse InnoTrans in Berlin vor

mu&gmnamen ah, Dadurch
wurde  die E:Lpermhdre

Zu dinem per-
shnlichen L der
sehwierigen Situmi%nm hﬂ.[t
zum Beispiel beim mmgin
Ton einem zum anderen Ver-
kehramittal,

L% Wie beurteilen Sie die
Arbeiten der Bozmer Studie-
renden im Vergleich zu jonen
der Berliner Universitét und
der Hochechule Anhalt, die pe-
mn:;wum mi: Bozen ausstell-
ten’

Androzchin: An fecler derdrei
Hochschulen  wurden  gute
Tdeen entwickelt. In Bu-lm 1
der Schwerpunkt mehr ;1‘1%
markenstrategischen  Entwiie-
fen, in Dessan entstanden spe-
zifische  Servicemarken fiir
Einzelleistungen. Die Bozner
Studierenden entwarfon
grtifitontedls Marken fily umfas-
sende Mobilitatsdienstleister
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