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Brigitte Hartwig ist Expertin fiir Informationsdesign und Markenentwicklung.
Sie setzt Design konsequent als Mittel zur Strukturierung und Gestaltung von
Information ein - sei es auf dem Papier oder im Internet.

Bevor Brigitte Hartwig Embassy 2002 mit
ihren Partnern griindete, arbeitete sie seit
1990 als Designer und Design Director
bei Metadesign in Berlin und war bei lcon
Medialab als Markenberaterin sowie als
Creative Director bei Futurebrand tatig.

In den genannten Positionen war sie
verantwortlich fiir die Konzeption und
Gestaltung umfangreicher Corporate
Design - Programme und die Entwicklung

komplexer Leit- und Informationssysteme.

Brigitte Hartwig studierte Visuelle
Kommunikation mit den Schwerpunkten
Ausstellungsdesign und Neue Medien an
der FH Darmstadt und der HdK Berlin.
Seit 2004 unterrichtet sie als Professorin
fir Kommunikationsdesign am Fachbe-
reich Design der Hochschule Anhalt (FH)
in Dessau.

EMBASSY

Androschin, Asemann, Mack Partnerschaft
Beratende Designer und

beratender Diplom-Kaufmann

Auswahl Referenz-Projekte

- Burda Medien Park Verlage —
Relaunch der Lisa Zeitschriftenfamilie,
Corporate Design

- BVG Berliner Verkehrsbetriebe* -
Re-Design des Schnellbahnnetzes nach
der Fusion Ost und West

- Biindnis 90/ die Griinen (Bundestags-
fraktion)? - Kommunikationskonzept
fur die Online-Aktivitaten und Neu-
gestaltung des Internetauftritts

- Flughafen Diisseldorf International* —
Leit- und Orientierungssystems,
Corporate Identity

- HEWI (Heinrich Wilke GmbH)*
Mehrjahrige Beratung, Repositionierung
der Marke

- Renault Deutschland - Corporate Design
der Handlerkommunikation,
Interfacegestaltung

- Senatsverwaltung fiir Wirtschaft &
Technologie Berlin* - Empfehlung
flr ein Touristisches Wegeleitsystem
in Berlin

1 bei Metadesign

2 fiir Futurebrand
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Marken dtirfen nicht beim

Logo enden. Denn was
ntitzt der fantasievollste
Designentwurf, wenn die
Struktur dahinter nicht
funktioniert? Ein Erschei-
nungsbild ist erst dann
anwendbar, wenn es die
relevanten Informationen
in sinnvollen Zusammen-
hédngen biindelt und
strukturiert.”




